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Ders Adı ve 
Dersin Kodu 

 
Dersi Veren 

Öğretim 
Üyesi 

 
Ders İçeriği 

 Halkla 
İlişkilerde 
Eleştirel 
Yaklaşım 
HIT8031 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
Prof. Dr. 
Ebru Özgen 

Halkla İlişkilerde Eleştirel Yaklaşım dersi, halkla 
ilişkiler alanını yalnızca bir yönetim ve iletişim 
aracı olarak değil, aynı zamanda ideoloji, iktidar 
ilişkileri, kültürel temsil ve toplumsal yapı 
bağlamında ele alan eleştirel bir perspektif 
sunmaktadır. Ders kapsamında halkla ilişkilerin 
tarihsel gelişimi, kuramsal temelleri ve hegemonya, 
söylem, kültürel çalışmalar gibi eleştirel kuramlarla 
ilişkisi incelenmekte; toplumsal cinsiyet, sınıf, 
kimlik, etik ve güç dinamikleri üzerinden alanın 
dönüşümü tartışılmaktadır. Böylece öğrencilerin 
halkla ilişkiler pratiklerini yalnızca teknik bir süreç 
olarak değil, aynı zamanda toplumsal etkileri ve 
sonuçlarıyla birlikte değerlendirmeleri 
hedeflenmektedir. 
 



Halkla 
İlişkilerde Etik 
HIT8001 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Prof. Dr. 
Filiz Balta 
Peltekoğlu 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Halkla İlişkiler ve Etik lisansüstü dersi; halkla 
ilişkiler bakış açısı ile kurumsal iletişim, marka 
yönetimi, kurumsal sosyal sorumluluk kavramları 
ile etik problemler, haber medyası ile ilişkiler, 
uluslararası iletişim konularından oluşturmaktadır. 
Etik kavramı kuramsal açıdan değerlendirmekte, 
STK'lar ile iletişim, sosyal sorumluluk projeleri, etik 
açıdan medya incelenmektedir. 
 

STK'lar ve 
Sivil Toplum 

HIT8010 

 
 
 
 
 
 
 
 

Prof. Dr. 
Emel 

Karayel 
Bilbil 

 
 
 
 
 
Ders kapsamında sOvOl toplum kavramı ve sOvOl 
toplum kuramları, kar amacı gütmeyen kuruluşların 
yapısı ve kurumsal boyutta temsOllerO, sosyokültürel 
ve sosyoekonomOk yönlerO Ole sOvOl toplum 
kuruluşları; demokratOkleşme, sosyal aktOvOzm 
hareketlerO ve sosyal ağlar yönünden Ordelenerek, 
ele alınmaktadır. 
 
 
 
 



Meşruiyet, Rıza 
Yaratma ve 
Halkla İlişkiler 
HIT8019 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
Prof. Dr. 
Cengiz Anık 

Meşruiyet, Rıza Yaratma ve Halkla İlişkiler dersi, 
kurumların toplumsal meşruiyet kazanma 
süreçlerini, kamuoyunda rıza üretme 
mekanizmalarını ve bu süreçlerde halkla ilişkilerin 
stratejik rolünü kapsamlı bir biçimde 
incelemektedir. Ders kapsamında iktidar, güç 
ilişkileri, iletişim ve toplumsal kabul kuramları ele 
alınmakta; halkla ilişkilerin kurumsal imaj, güven 
inşası, kriz yönetimi ve paydaşlarla etkileşim 
süreçlerindeki işlevi tartışılmaktadır. Ayrıca 
öğrenciler, halkla ilişkilerin yalnızca örgütsel 
iletişim aracı olarak değil, toplumsal yapıyı 
etkileyen ve meşruiyet inşa eden kritik bir 
mekanizma olarak nasıl çalıştığını analiz etme 
fırsatı bulmaktadır. Bu çerçevede ders, öğrencilerin 
kuramsal bilgiyi eleştirel düşünme ve analitik 
yaklaşımla birleştirerek hem akademik hem de 
mesleki bağlamda halkla ilişkileri değerlendirme 
yetkinliğini geliştirmeyi amaçlamaktadır. 
 

İkna Retorik ve 
Halkla İlişkiler 
HIT8029 

Prof. Dr. 
Ayşegül 
Soncu 

İkna, Retorik ve Halkla İlişkiler dersi, ikna 
süreçlerinin teorik temellerini, retoriğin tarihsel ve 
kavramsal gelişimini ve bu unsurların halkla 
ilişkiler disiplinindeki yansımalarını ele almaktadır. 
Ders, Aristoteles’ten günümüze uzanan retorik 
gelenek ile çağdaş ikna kuramlarını tartışarak, 
halkla ilişkilerde söylem, dil ve stratejik iletişim 
arasındaki ilişkiyi derinlemesine incelemektedir. Bu 
bağlamda öğrencilerin, halkla ilişkiler pratiklerini 
yalnızca iletişim teknikleri düzeyinde değil, aynı 
zamanda toplumsal, kültürel ve ideolojik 
bağlamlarda çözümleyebilmeleri; eleştirel ve 
kuramsal bir perspektif geliştirerek alanın 
entelektüel temellerini irdeleyebilmeleri 
amaçlanmaktadır. 
 

          

 

 

 



 

TEZLİ YÜKSEK LİSANS PROGRAMI DERS İÇERİKLERİ 

 

 
Ders Adı ve DersWn 

Kodu 

 
DersW Veren 

ÖğretWm ÜyesW 

 
              Ders İçerWğW  

 

 

 

 

Siyasal Halkla 
İlişkiler 

Uygulamaları ve 
Medya 

HIT7019 

 

 

 

 

 

Dr. Öğr. Üyesi 
Figen Algül 

 

Bu ders, siyasal aktörlerin (partiler, adaylar, 
hükümetler, sivil toplum kuruluşları) medya 
aracılığıyla yürüttükleri halkla ilişkiler 
uygulamalarını incelemektedir. Medyanın 
siyasal süreçlerdeki rolü, seçim kampanyaları, 
kriz dönemleri, reklam ve propaganda, sosyal 
medya kullanımı ve etik sorunlar dersin temel 
odaklarıdır. Ayrıca kamuoyu araştırmaları ve 
seçmen davranışı da medya ilişkileri 
çerçevesinde ele alınır. Türkiye ve dünyadan 
vaka örnekleriyle öğrencilerin hem kuramsal 
hem de uygulamalı bir bakış açısı 
geliştirmeleri hedeflenmektedir. 

 
 
 
 
 
 
 

Halkla İlWşkWler ve 
Medya YönetWmW 

 
HIT7009 

 
 
 
 
 
 

Doç. Dr. Zuhal 
Akbayır 

Bu dersOn amacı, halkla OlOşkOler ve medya 
yönetOmO alanındakO güncel gelOşmelerO 
değerlendOrerek öğrencOlerOn stratejOk OletOşOm 
becerOlerOnO gelOştOrmektOr. Ders kapsamında 
medya ve halkla OlOşkOler OlOşkOsO, etOk ve sosyal 
sorumluluk bağlamında ele alınacaktır. 
TürkOye’dekO ve dünyadakO medya anlayışı 
karşılaştırmalı olarak Oncelenecek; medya 
ekosOstemOndekO dönüşümler tartışılacaktır. 
Medya OlOşkOlerOnde kullanılan stratejOler ve 
halkla OlOşkOlerde yararlanılan geleneksel ve 
dOjOtal medya araçları üzerOnde durulacaktır. 
Ayrıca, dOjOtal medya OlOşkOlerO çerçevesOnde 
kurumların hedef kOtle Ole etkOleşOm süreçlerO 
uygulamalı örneklerle analOz edOlecektOr. 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

Halkla İlWşkWler FelsefesW lOsansüstü dersO, 
halkla OlOşkOler dOsOplOnOne daOr ortaya çıkan 
çağdaş yaklaşımların kapsamlı bOçOmde 
OncelenmesOnO amaçlamaktadır. Ders 
kapsamında, halkla OlOşkOler uygulamaları 



 
 
 

Halkla İlWşkWler 
FelsefesW 
HIT7011 

 

 
 
 

Prof. Dr. Ebru 
Özgen 

teorOk ve pratOk boyutlarıyla ele alınarak, 
alanın güncel eğOlOmlerO ve yönelOmlerO 
değerlendOrOlmektedOr. Ayrıca, öğrencOlerOn 
halkla OlOşkOler dOsOplOnOne eleştOrel bOr 
perspektOfle yaklaşmaları ve mevcut 
uygulamaları sorgulama becerOsO kazanmaları 
hedeflenmektedOr. 

Marka YönetWmW ve 
Halkla İlWşkWler 
HIT7013 

Prof. Dr. Emel 
Karayel BWlbWl 

 
Marka olgusu ve markayı oluşturan 
bOleşenlerOn aktarılması, marka Omajı, kOmlOk, 
kOşOlOk, değer ve marka sadakatO boyutları; 
sponsorluk, sosyal sorumluluk, krOz yönetOmO 
ve yenO medya gObO alana daOr konuların, 
halkla OlOşkOler dOsOplOnO yönünden tartışılması 
ve marka yönetOmO açısından analOz edOlmesO, 
dOjOtalleşmenOn etkOlerO ve markanın sosyal, 
ekonomOk ve kültürel boyutları, ders 
kapsamında ele alınmaktadır. 
 

Kamuoyu ve 
Propaganda 
HIT7006 
 

Doç. Dr. Ergün 
Köksoy 

Kamuoyu ve Propaganda dersOnde OletOşOm ve 
halkla OlOşkOlerle doğrudan bağlantılı olan 
kamuoyu ve propaganda kavramları, 
kavramların tarOhO, teknOk ve yöntemsel 
özellOklerO, kavramların bOrbOrOyle ve 
bağlantılı konularla OlOşkOlerO dersOn 
kapsamındakO konular arasındadır. Bu derste, 
öğrencOlere kamuoyu kavramının modern 
toplumsal sOstemdekO yerO ve etkOsO, 
propagandanın sOyasal ve tOcarO yaşamdakO 
rolü, OletOşOm ve halkla OlOşkOlerle OlOşkOlerO 
aktarılacaktır.  İletOşOm ve halkla OlOşkOler alanı 
OçOnde her OkO kavramın teorOk, kavramsal ve 
uygulama düzeyOnde düşünsel ve olgusal 
örneklerO paylaşılacaktır.  
 

Örgütsel Davranış 
ve İşletme 
YönetWmW 
HİT7007 

Doç. Dr. Gözde 
Yılmaz 

Örgütsel Davranış ve İşletme YönetOmO dersO, 
halkla OlOşkOler bağlamında örgütlerde bOrey 
ve grupların davranışlarını anlamaya yönelOk 
temel bOr çerçeve sunmaktadır. Ders, 
OşletmelerOn dOjOtal dönüşüm, sosyal 
sorumluluk ve yeşOl yatırımlar gObO güncel 
konularda OletOşOmO nasıl kullandıklarını 
örnekler üzerOnden ele almakta ve 



öğrencOlerOn bu süreçlerde OletOşOm Ole 
davranış arasındakO bağlantıları fark 
etmelerOnO amaçlamaktadır. Bu doğrultuda, 
pozOtOf örgütsel davranış ve psOkolojOk 
sermaye, sosyal sermaye ve karOyer başarısı, 
Oşletmelerde duygu yönetOmO, hOkâye anlatımı 
ve yönetOm uygulamaları Ole kurum OçO 
OletOşOmOn çalışan davranışlarına etkOlerO gObO 
konular tartışılacaktır. 

İletWşWm BWlWmW ve 
Halkla İlWşkWler 

 
HIT7017 

Prof. Dr. CengWz 
Anık 

İletOşOm BOlOmO ve Halkla İlOşkOler dersO, 
OletOşOm bOlOmOnOn kuramsal temellerO Ole 
halkla OlOşkOlerOn tarOhsel gelOşOmOnO, kuramsal 
yaklaşımlarını ve uygulama boyutlarını 
bütüncül bOr perspektOfle ele almaktadır. Ders 
kapsamında OletOşOm kuramlarının halkla 
OlOşkOler pratOğOne yansımaları, kamuoyu 
oluşturma süreçlerO, medya ve dOjOtal 
platformlarla OlOşkOler, örgütsel OletOşOm ve krOz 
yönetOmO gObO alanlar tartışılmaktadır. Ayrıca 
halkla OlOşkOlerOn yalnızca kurumsal tanıtım ya 
da Omaj yönetOmO değOl, aynı zamanda 
toplumsal etkOleşOm, kültürel temsOl ve 
stratejOk OletOşOm açısından da Oşlev gördüğü 
vurgulanmaktadır. Bu sayede öğrencOlerOn, 
halkla OlOşkOlerO OletOşOm bOlOmOyle kesOşen 
yönlerOyle derOnlemesOne kavramaları, 
kuramsal bOlgOyO eleştOrel düşünme becerOsOyle 
bOrleştOrerek akademOk ve meslekO bağlamda 
kullanabOlmelerO hedeflenmektedOr. 
 

AkademWk MetWn 
Üretme ve 
Raporlama 
HIT7014 

Doç. Dr. AlW Kerem 
İngeç 

AkademOk MetOn Üretme ve Raporlama dersO, 
lOsansüstü öğrencOlerOn bOlOmsel araştırma 
sürecOnO planlama, yürütme ve elde edOlen 
bulguları akademOk standartlara uygun 
bOçOmde yazılı hale getOrme becerOlerOnO 
gelOştOrmeyO amaçlamaktadır. Ders 
kapsamında araştırma sorusu oluşturma, 
lOteratür taraması yapma, verO toplama ve 
analOz etme süreçlerO ele alınmakta; bu 
süreçlerOn akademOk metOnlere nasıl 
dönüştürüleceğO üzerOnde durulmaktadır. 
Ayrıca akademOk üslup, argümantasyon, 
kaynak gösterme teknOklerO ve bOlOmsel etOk 



OlkelerO tartışılmaktadır. Böylece öğrencOler 
yalnızca akademOk yazım kurallarını 
öğrenmekle kalmayıp aynı zamanda araştırma 
sürecOnO bütüncül bOr bakış açısıyla 
kavrayarak, bOlOmsel metOn yeterlOlOğO 
kazanmaktadır. 
 

EtkWlW İletWşWm, 
İkna ve RetorWk 
 
HIT7021 

Prof. Dr. Ayşegül 
Soncu 

EtkWlW İletWşWm, İkna ve RetorWk dersO, 
OletOşOm süreçlerOnOn kuramsal temellerOnO Okna 
ve retorOk bağlamında ele alarak, bOreyler ve 
kurumlar arasındakO etkOleşOmde söylemOn 
rolünü OncelemektedOr. Ders kapsamında 
klasOk retorOk kuramları Ole modern Okna 
modellerO karşılaştırmalı olarak tartışılmakta; 
söylem analOzO, dOlOn stratejOk kullanımı ve 
OletOşOmde etOk boyutlar değerlendOrOlmektedOr. 
Böylece öğrencOlerOn, OletOşOm pratOklerOnO 
yalnızca teknOk bOr aktarım aracı olarak değOl, 
aynı zamanda toplumsal, kültürel ve OdeolojOk 
bOr Onşa sürecO olarak kavrayarak, eleştOrel ve 
kuramsal bOr bakış açısı gelOştOrmelerO 
hedeflenmektedOr. 
 

YöntembWlWm ve 
Araştırma 
YöntemlerW 
HIT7015 

Doç. Dr. Samet 
Kavoğlu 

YöntembWlWm ve Araştırma YöntemlerW 
dersO, bOlgOnOn kaynağı, bOlOmOn tanımı ve 
temel nOtelOklerO üzerOne kuramsal bOr çerçeve 
sunarak bOlOmsel araştırma sürecOnO kapsamlı 
bOçOmde ele almaktadır. Araştırma yöntem ve 
modellerO, evren ve örneklem seçOmO, verO 
toplama ve analOz teknOklerO Ole bulguların 
raporlanması ve yorumlanması dersOn temel 
OçerOklerOnO oluşturmaktadır. Kuramsal 
tartışmalar örnek Oncelemelerle 
desteklenmekte, öğrencOlerOn bOlOmsel 
araştırma yürütme ve raporlama becerOlerOnOn 
gelOştOrOlmesO hedeflenmektedOr. 

 

 

 

 



                          TEZSİZ YÜKSEK LİSANS DERS İÇERİKLERİ 

 

Ders Adı ve Dersin Kodu 
Dersi  Veren 

Öğretim Üyesi 
Ders İçeriği 

Halkla İlişkiler Felsefesi 
HIT7011 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
Prof. Dr. Ebru 
Özgen 

Halkla İlWşkWler FelsefesW 
lOsansüstü dersO, halkla 
OlOşkOler dOsOplOnOne daOr 

ortaya çıkan çağdaş 
yaklaşımların kapsamlı 
bOçOmde OncelenmesOnO 
amaçlamaktadır. Ders 

kapsamında, halkla OlOşkOler 
uygulamaları teorOk ve pratOk 

boyutlarıyla ele alınarak, 
alanın güncel eğOlOmlerO ve 

yönelOmlerO 
değerlendOrOlmektedOr. Ayrıca, 

öğrencOlerOn halkla OlOşkOler 
dOsOplOnOne eleştOrel bOr 

perspektOfle yaklaşmaları ve 
mevcut uygulamaları 
sorgulama becerOsO 

kazanmaları 
hedeflenmektedOr. 

Halkla İlişkiler Marka Yöntemi 
HIT7701 

 
 
 
 
 
 
 

Prof. Dr. Emel 
Karayel Bilbil 

 
Marka olgusu ve markayı 
oluşturan bileşenlerin 
aktarılması, marka imajı, 
kimlik, kişilik, değer ve 
marka sadakati boyutları; 
sponsorluk, sosyal 
sorumluluk, kriz yönetimi ve 
yeni medya gibi alana dair 
konuların, halkla ilişkiler 
disiplini yönünden 
tartışılması ve marka 
yönetimi açısından analiz 
edilmesi, dijitalleşmenin 
etkileri ve markanın sosyal, 
ekonomik ve kültürel 



boyutları, ders kapsamında 
ele alınmaktadır. 

 
 
 
 
 
 
 

Kamuoyu ve Propaganda 
HIT7703 

 
 
 
 
 
 
 
 

Doç. Dr. Ergün 
Köksoy 

 
 
 
 

Kamuoyu ve Propaganda 
dersinde iletişim ve halkla 

ilişkilerle doğrudan bağlantılı 
olan kamuoyu ve propaganda 

kavramları, kavramların 
tarihi, teknik ve yöntemsel 

özellikleri, kavramların 
birbiriyle ve bağlantılı 

konularla ilişkileri dersin 
kapsamındaki konular 
arasındadır. Bu derste, 
öğrencilere kamuoyu 

kavramının modern toplumsal 
sistemdeki yeri ve etkisi, 
propagandanın siyasal ve 

ticari yaşamdaki rolü, iletişim 
ve halkla ilişkilerle ilişkileri 
aktarılacaktır.  İletişim ve 
halkla ilişkiler alanı içinde 

her iki kavramın teorik, 
kavramsal ve uygulama 
düzeyinde düşünsel ve 

olgusal örnekleri 
paylaşılacaktır.   

 
 

 
 



Sinerji Yaratma Aracı Olarak 
Halkla İlişkiler 

HIT7717 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Doç. Dr. Ali Kerem 
İngeç 

Sinerji Yaratma Aracı Olarak 
Halkla İlişkiler dersi, 
kurumların iç ve dış 
paydaşlarıyla kurdukları 
iletişimi stratejik bir 
çerçevede ele alarak, ortak 
hedefler doğrultusunda iş 
birliği, uyum ve bütünleşme 
süreçlerini incelemektedir. 
Ders kapsamında halkla 
ilişkilerin, farklı aktörler 
arasında etkileşim ve 
koordinasyonu sağlayan; 
kurumsal imaj, güven inşası, 
kriz yönetimi ve paydaş 
ilişkileri bağlamında sinerji 
üreten bir mekanizma olarak 
işlevi tartışılmaktadır. Bu 
çerçevede öğrencilerin, halkla 
ilişkileri yalnızca iletişim 
pratiği olarak değil, aynı 
zamanda örgütsel değer 
yaratma ve sürdürülebilirlik 
aracı olarak 
değerlendirebilmeleri 
amaçlanmaktadır. 
 

Bilimsel Araştırma Yayın Etiği 
HIT7925 

 
Prof. Dr. Ayda 

Uzunçarşılı Soydaş 

 

 


