REKLAMCILIK VE TANITIM ANABILIM DALI
LISANSUSTU PROGRAMLARI DERS ICERIKLERI

DOKTORA PROGRAMI DERS iCERIKLERI

Dersin Adi1 ve Dersin Kodu

]_?ersi Veren
Ogretim Uyesi

Ders Icerigi

Prof. Dr. K. Nazlim
Tiizel Uraltas

Doktora seviyesinde verilen
bu ders, tiiketicilerin satin
alma davraniglarini
derinlemesine ¢oziimlemeyi
amaglamaktadir. Davranis
bilimleri, psikoloji, sosyoloji
ve  kiiltirel  c¢alismalar
1s1ginda miister1  karar

stirecleri tartisilir.

Ogrenciler, gelismis

kuramsal  modeller  ve

arastirma yontemleriyle

miisteri davraniglarini

akademik diizeyde

irdeleyerek, hem akademik

Reklam ve Tanitimda Miisteri E;glulamjzra profes;;{c:zg
Davraniglari saglayacak bir perspektif

HIT8204 geligtirirler.

Reklam Arastirmalar1 ve Satis
Etkinligi
HIT8201

Dog. Dr. Betiil
Ozkaya

Bu dersin amaci, reklam
arastirmalar1 ve reklamin
sat1s lizerindeki etkisinin
Olclimiine yonelik bilgiler
vermek ve 0grencilerin
bilimsel diistinme, elestirel
analiz yapma ve stratejik
kararlar alabilme
becerilerini gelistirmektir.
Dersin igerigini pazarlama
aragtirmalari, reklam
aragtirmalari, reklam
arastirma siireci ve
asamalar1 (problemin
tanimlanmasi, hipotez/soru
olusturma, ana kiitle ve




orneklem secimi,
sinirliliklar, veri toplama,
analiz, yorumlama ve
raporlama), reklam
arastirmalarinda kullanilan
yontemler, reklamin iletisim
etkinliginin 6l¢iilmesi,
reklamin satis etkinliginin
Ol¢iilmesi, reklam
etkinliginin 6l¢iilmesinde
karsilagilan giicliikler
olusturmaktadir.

Reklam Felsefesi
HIT&203

Prof. Dr. Alparslan
Nas

Reklam Felsefesi dersi,
reklam olgusuna iligkin
felsefi yaklagimlarin kita
felsefesi perspektifinde bir
degerlendirmesini ve
elestirel sorgulamasin
icermektedir. Reklam,
felsefi agidan pek ¢ok
yonden ele alinabilecek,
birey ve toplum arasindaki
iliskilerde 6nemli bir yerde
konumlanan son derece
kritik bir olgudur. Reklamin
felsefi agidan sorgulanmasi,
reklamin varliginin birey ve
toplum tizerindeki
etkilerinin farkli agilardan
ele alinmasini
gerektirmektedir. Bu ders
kapsaminda dgrenciler,
reklami felsefi agidan,
ozellikle elestirel teori ve
kita felsefesinin kesisim
noktalarindan hareketle
sorgulayan bir dizi metin
okuyacaklar, makaleler
yazacaklar sinif ici
tartismalar
gerceklestireceklerdir. Bu
dersin sonunda 6grenciler,
Reklamcilik ve Tanitim




doktora programindaki
gelecekteki calismalarinda
faydal1 olabilecek gerekli
kuramsal donanima
kavusacaklardir. Ayrica,
ders kapsaminda
hazirlayacaklar1 makalelerle
ogrenciler, orjjinal arastirma
sorular1 bulma, bunlari
akademik bir dille yaziya
dokme ve sunum tecriibesi
edinme noktasinda énemli
deneyimler kazanmis
olacaklardir.

Ikna Kuramlar1 ve Etkili Iletisim
HIT8215

Dog. Dr. Merve
Cerci

Ikna Kuramlar1 ve Etkili
Iletisim dersi, bireylerin ve
topluluklarin diisiince,
duygu ve davraniglarini
etkilemeye yonelik iletisim
stireclerini kapsamli
bicimde ele alir.
Reklamcilik ve tanitim
baglaminda ikna edici
mesajlarin nasil tretildigi,
hangi psikolojik ve sosyo-
kiiltiirel dinamiklerle
sekillendigi ve hangi
iletisim kuramlariyla
aciklanabilecegi bu dersin
odak noktalaridir.
Ogrenciler ders
kapsaminda, ikna
kuramlarinin tarihsel
gelisimini ve giincel
uygulamalarini tartisirken,
ayn1 zamanda etkili iletisim
stratejileri tasarlama,
elestirel analiz yapma ve
kuramsal bilgiyi pratik
orneklerle iliskilendirme
becerisi kazanacaklardir.




Modernizm Postmodernizm
Ekseninde Reklam ve Tanitim
HIT&8213

Dog. Dr. Sinem
Giidiim

"Modernizm -
Postmodernizm Ekseninde
Reklam ve Tanitim" dersi,

reklamcilig: tarihsel,
kiiltiirel ve kuramsal
baglamda ele alarak,
ozellikle modern ve
postmodern estetik, diisiince
yapilari, ideolojiler ve
iletisim bi¢imleri izerinden
reklam/tanitim pratiklerini
analiz etmey1 amaglar. Bu
ders, doktora seviyesinde
oldugu i¢in daha soyut,
kuramsal ve elestirel bir
yaklasim gerektirir. Bu
baglamda, reklamda post-
modern anlatilar ya da
tarihsel stirecgteki reklam
simiilasyon senaryolar1
irdelenerek yaratici bir
stre¢ de derse entegre
edillmektedir.

TEZLi YUKSEK LISANS PROGRAMI DERS ICERIKLERI

Ders Adi ve Dersin Kodu

Dersi Veren Ogretim
Uyesi

Ders igerigi

Reklam ve Toplum
HIT7204

Prof. Dr. K. Nazlim
Tiizel Uraltas

Bu ders, reklamciligin
toplumsal yasam iizerindeki
etkilerini elestirel bir bakis
acisiyla incelemektedir.
Derslerde reklamlarin
yalnizca bir pazarlama araci
degil, ayn1 zamanda kiiltiirel
degerleri, kimlikleri ve
tikketim pratiklerini
sekillendiren giiclii bir
iletisim arac1 oldugu giincel
ornekler lizerinden




tartisiimaktadir. Ogrenciler,
reklam ile toplum arasindaki
karsilikli etkilesimi
kuramsal ¢ergeveler ve
giindelik yasam pratikleri
lizerinden analiz etme

Reklam Arastirmalari
HIT7203

becerisi kazanirlar.
Bu dersin amaci, reklam
arastirmalarinda kullanilan
temel kavramlari, arastirma
siirecinin asamalarini ve
aragtirma yontemlerini
derinlemesine inceleyerek
ogrencilere teorik ve
uygulamaya yonelik bilgiler
vermektir. Dersin i¢erigini
arastirma kavrami,
pazarlama arastirmalari,
reklam arastirmalar1 ve
Onemi, reklam
arastirmalarinin temel
kavramlari, reklam arastirma
siireci ve asamalari, reklam
arastirmalarinda kullanilan
yontemler (nitel arastirma
yontemi, nicel arastirma
yontemi, karma arastirma
yontemi) olusturmaktadir.

Dog. Dr. Betiil Ozkaya

Dijital Imaj ve Reklam
HIT7205

Bu dersin amaci, reklamcilik
alaninda yiiksek lisans yapan
ogrencilere analitik ve
elestirel bir dijital reklam
calismalar perspektifi
sunmaktir. Bu dogrultuda
ogrencilerin; 1lgi duyduklari
konular1 belirlemeleri, bu
konular dogrultusunda
dersin sekillenmesine aktif
katki saglamalar, ilgili
konularda literatiir taramasi

Prof. Dr. Alparslan Nas

yapmalari, reklam ve dijital
iletisim alaninda




metodolojik imkanlar
lizerine diistinmeleri, {izerine
calistiklar1 konular tizerine
sunum konular1 belirlemeleri
ve gerceklestirdikleri
sunumlardan hareketle bir
final makalesi yazmalar
amaclanmaktadir. Bu sayede
dersi alan 6grenciler,
gelecekte lizerine bir tez
caligmasi yapmay1
diistinebilecekleri konular1
bulabilecek veya bu konular
iizerine bir makale veya
konferans bildirisi
cikarabilecek donanima
kavusacaklardir.

Yontembilim ve Arastirma
Yontemleri

HIT7213

Dog. Dr. Deniz
Guiven

Ders kapsaminda bilimin
nedenleri ve sonuglari,
bilimsel diislince bigimi,
bilgi, bilimsel bilgi, bilimsel
bilginin nitelikleri, bilimsel
yontemin ne oldugu,
bilimsel yontemin
kuruculari, bilim felsefesi,
bilimsel yontem, yontem,
arastirma yontemi
kavramlarinin farklari,
bilimsel arastirmada temel
paradigmalar, arastirma
yontemleri ve siiregleri,
arastirma yontemlerinde
temel yaklasimlar, nitel,
nicel ve karma arastirma
yontemleri ele alinacaktir.
Ogrenciler donem siiresince
en az bir sunum
hazirlamakla sorumludur.




Satin Alma Davranist ve Uriin
Tutundurma
HIT7219

Dog. Dr. Merve
Cerci

Satin Alma Davranisi ve
Uriin Tutundurma dersi,
tiikketicilerin karar alma
stireclerini psikolojik,
sosyolojik ve kiiltiirel
kuramlar 15181nda
inceleyerek reklamcilik ve
pazarlama iletisiminin bu
siirecler tizerindeki etkilerini
tartismay1 amaclamaktadir.
Ders kapsaminda planli satin
alma, ani satin alma,
gosterisei tiiketim, FOMO
ve planli eskitme gibi giincel
tikketici davranislan ele
alinirken; acik hava,
televizyon, basili medya gibi
geleneksel reklam
araclarinin yani sira sosyal
medya, influencer is
birlikleri ve kisisellestirilmis
dijital reklamlar gibi cagdas
tutundurma yontemleri de
vaka analizleri lizerinden
degerlendirilecektir.
Ogrenciler, hem kuramsal
hem uygulamali bir bakis
acis1 gelistirerek reklam
stratejilerinin tiiketici
tizerindeki etkilerini
anlamays1, bu etkileri
elestirel bir ¢cercevede
yorumlamay1 ve alternatif
yaklasimlar gelistirmeyi
ogreneceklerdir.




Sosyal Medya ve Reklam
HIT7222

Doc¢. Dr. Sinem
Gudim

Yeni Medya ve Sosyal
Medya nedir? Sosyal
medyay1 ‘sosyal’ yapan
nedir? Tiim bu sorularbu
ders kapsaminda
irdelenecektir. Web
EVRELERI, Web 2.0
kapsaminda sosyal medya
platformlarinin 6zellikleri ve
reklamciliktaki yenilikler ele
almacaktir. Dijital
reklamcilikta online
pazarlama kampanyasi, kriz,
itibar ve miisteri yonetimi
siirecleri incelenecek,
SEO/SMO gibi online
reklam tiirleri ve sosyal
medyada etkili reklam
yonetimi ele alinacaktir

Kurumsal Iletisim
HIT210

Dr. Ogr. Uyesi Rafet
Aykut Akay

Kilturlerarast Reklam
HIT7206

Ogr. Gor. Burgin
Ertiirk




TEZSIZ YUKSEK LiSANS PROGRAMI DERS ICERIGI

Ders Adi ve Dersin Kodu

"Dersi Vqren
Ogretim Uyesi

Ders Igerigi

Tiiketici Davraniglar
Cozliimlemesi
HIT7903

Prof. Dr. K.
Nazlim Tiizel
Uraltas

Dersin odaginda,
tikketicilerin satin
alma kararlarimi
etkileyen bireysel,
psikolojik, sosyal
ve kiiltiirel
faktorler
bulunmaktadir.
Ogrenciler, giincel
ornekler ve vaka
analizleri
araciligiyla
tiikketici
davranislarim
coziimlemeyi
ogrenir; elde
ettikleri bilgileri
reklam ve
pazarlama
stratejilerine
uygulayabilecek
analitik bir bakis
acis1 kazanirlar.

Bilimsel Arastirma Yayin Etigi
HIT7925

Dog. Dr. Betiil
Ozkaya

Bu dersin amaci, 6grencilere
etik ilkeler dogrultusunda
bilimsel arastirma yiiriitme
bilgi ve becerisini
kazandirmak ve bu sayede




onlarin analitik ve elestirel
diisiinme yetkinliklerini
gelistirmektir. Dersin igerigini
bilimsel bilgi ve arastirma,
bilimsel arastirmaya iligskin
temel kavramlar, bilimsel
arastirma tiirleri, bilimsel
arastirma siireci ve asamalari,
bilimsel arastirmalarda
uygulanmasi gereken etik
kurallar, arastirmaci
sorumlulugu ve toplumsal
duyarlilik olusturmaktadir.

Propaganda, Reklam ve Tanitim
Uygulama Arag ve Teknikleri
HIT7913

Prof. Dr. Alparslan
Nas

Bu dersin amaci, reklamcilik
alaninda tezsiz yiiksek lisans
yapan 6grencilere analitik ve
elestirel bir iletisim/medya
calismalar1 perspektifi
sunmaktir. Derste reklamciliga
dair temel sorunsallar teorik
bir duyarlilikla tartisilacaktir.
Toplumsal ve kiiltiirel
boyutlariyla ele alinacak olan
reklam olgusu, ornekler
tizerinden elestirel
boyutlariyla
degerlendirilecektir. Ders
boyunca reklam alanindaki
kiiresel trendler, 6zellikle
iletisim perspektifinden
hareketle incelenecektir. 20.
ylizy1l boyunca ve son yirmi
y1l icerisinde reklam ve marka
iletisimi kapsaminda ortaya
cikan global akimlar ve
bunlarin Tiirkiye’deki tiiketim
aligkanliklarina yonelik etkisi
kapsamli bir bigimde ele
aliacaktir. Bu dogrultuda ders
kapsaminda 6grencilere
elestirel iletisim teorileri
anlatilacak ve 6grencilerin bu

teorik arag¢lar1 kullanarak




reklam ve marka iletisimi
siireclerine dair derinlikli
analiz yapabilmesi
saglanacaktir.

Reklam Tasarimi ve
Y araticilik
HIT7915

Dog. Dr. Merve
Cerci

Reklamda ikna
HIT7905

Doc. Dr. Sinem
Gudim

"Reklamda Ikna" bashikli
tezsiz yuksek lisans dersi,
reklamcilikla ilgili temel
kavramlardan biri olan ikna
stratejilerini hem teorik hem
de pratik agidan inceler. Bu
dersin amaci, reklamlarin nasil
ikna edici mesajlar
olusturdugunu, hedef kitleyi
nasil etkiledigini ve hangi
psikolojik, kiiltiirel ve
iletisimsel tekniklerin
kullanildigini1 anlamaktir.
Ders, genellikle reklamcilik,
psikoloji, iletisim, medya
calismalar1 ve pazarlama
alanlarina odaklanarak,
ogrencilere reklamlarin ikna
giiclinii analiz etme ve bu giicii
etik bir sekilde kullanma
becerisi kazandirmay1
hedefler.




